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ANALISIS DEL PERFIL DE LOS MERCADOS NACIONAL E
INTERNACIONAL DEL PIMIENTO PARA PIMENTON

RESUMEN:

Las condiciones de mercado que enfrentan los ptodigcy la industria del pimiento para

pimenton son cambiantes, y tienen un riesgo inlergae requiere un andlisis previo a la
toma de decisiones para que la actividad sea eficig sustentable econdmico, social y
ambientalmente.

Desde INTA, a través del Proyecto Especifico “Deslar de bases para la produccion y
comercializacion de aromaticas-condimenticias detofrdiferenciadas, por calidad de

productos y procesos”, se pretende dar respuesstassituacion, generando conocimiento e
informacion sobre las caracteristicas y comportatoiede los mercados nacional e

internacional de éste producto.

Para ello se utilizaron informacién estadisticaodganismos oficiales, privados y de fuentes
de informacion secundaria para la caracterizac@tadiemanda, los flujos de comercio y la
oferta. Se tomaron desde los afios 1991 hastanetipsemestre del corriente afio.

La investigacion se realiz6 en dos etapas: an@l&ismercado nacional y analisis del mercado
mundial.

En el mercado nacional se esta logrando satisfacemanda interna. A nivel productivo, es
necesario una eficientizacion en los sistemas aldugcion.

En cuanto al mercado internacional, Argentina epanticipante con escasa presencia pero
con condiciones para revertir la situacion.
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ANALISIS DEL PERFIL DE LOS MERCADOS NACIONAL E
INTERNACIONAL DEL PIMIENTO PARA PIMENTON

INTRODUCCION

El pimiento para pimentén (Capsicum annum) se d@sen estado maduro de color rojo,
posteriormente se hace secar al aire hasta quaiteess poseen un tenor de humedad de entre
9y el 12% presentando una consistencia correosatal, para luego ser molido en molinos
especiales hasta el punto o grado de implapalgjedaonstituye el “pimentdn”, producto que
es comercializado en el mercado

El pimenton ( también llamado péprika, o paprikéceues un condimento por execelencia
muy usado por el espectro gastronémico cuandolgladas buena es muy requerido por los
grandes gourmets como asi también por la insdwinneenticia (sobre todo la cérnica)

En los ultimos afios, el mercado mundial de produatomaticos ha experimentado cambios
en su composicién tendientes a un crecimiento.ifiim esta originado por diversos factores
entre los que podemos destacar: cambios en lotokat® consumo, mayor utilizacion de los

mismos en la industria alimenticia (en especialdenica), nuevas tendencias culinarias, etc.
Otra caracteristica que no se debe dejar de mecies el hecho que los mismos son
producidos en paises en via de desarrollo y la magibe de la produccion se la destina para
consumo interno.

% Proyecto Especifico Desarrollo de bases paraddugcion y comercializacion de aromaticas-condiimers
de fruto diferenciadas, por calidad de product@sogesosCoordinador Ing. Raul E. Orell. U.E y E.A. Valles
Calchaquies. INTA. Tucuman




Las condiciones de mercado que enfrentan los ptochecy la industria de este tipo de
cultivo, son volatiles/cambiantes y tienen un rgesgherente que requiere que tanto
productores como empresarios tengan que tomarialeessprevias para que la actividad sea
eficiente y sustentable desde el punto de vistan@o@o, ambiental y social.

Desde INTA, a través del Proyecto Especifico “Deslar de bases para la produccion y
comercializacion de aromaticas-condimenticias detofrdiferenciadas, por calidad de
productos y procesos” con sede en la Unidad denEite y Experimentacion Adaptativa
Valles Calchaquies, se pretende dar respuesta aitdacion planteada, generando
conocimiento e informacion sobre las caracteristigacomportamiento de los mercados
nacional e internacional de pimiento para pimentbntribuyendo asi a la mejora de la
competitividad y sustentabilidad econdémica y socigh que las organizaciones de
productores generalmente tienen un bajo conocimigatlos mercados y de las sefales que
éstos  brindan para alcanzar un adecuado nivel dempetdividad.

Dentro de los resultados esperados se encuentiafdemacion obtenida tendiente al
mejoramiento en la gestion de la empresa agropacyaisminucion del riesgo empresarial,
por mayor conocimiento de factores determinantek dentabilidad. La comprension de la
dindmica de los mercados permitira aumentar la etithpdad de los productos primarios.

METODOLOGIA

Para el analisis de la comercializacién nacionaternacional de pimiento para pimenton se
investigd la informacion de mercados, consideraieatgica para la toma de decisiones de
los distintos actores de las cadenas, tanto paduptos primarios (PP) como para ciertos
productos agroindustriales.

La informacion para el andlisis surge del relevaoiede bases estadisticas de organismos
oficiales, privados y de fuentes de informacionuselaria, con el objetivo de caracterizar
entre otros aspectos, la demanda, los flujos deernmy la oferta. Se tomaron desde los afos
1991 hasta el primer semestre del corriente afio.

La investigacion se realizé en dos etapas: unagpandonde se hizo un analisis del mercado
nacional: cual era la produccién argentina de pitoi@ara pimenton, el consumo interno y la
exportacion e importacion que se hace del mismamnaimse como variables de estudio el
precio y el volumen y su evolucion en el tiempo.

En una segunda etapa se estudio mediante eliarddis/ariables cualitativas el comercio
mundial de éste producto, detectdndose los prilespzaises exportadores e importadores, y
cuales podrian ser los potenciales mercados.

RESULTADOS
Etapa I: Mercado Nacional

El noroeste del pais es la tradicional region petata, destacdndose las provincias de Salta,
Catamarca y en menor medida Tucuman. Para la @imerellas, la superficie con éste
cultivo es aproximadamente de 834 has; la maya seeconcentra en la localidad de San
Carlos (con alrededor del 44% del total), luegsideie Cachi (con aproximadamente el 39%),
La Vifia (con alrededor del 10%) y en menor porderites localidades de Molinos, Cafayate
y La Poma. En cuanto a la provincia de Catamaacaii$ma posee un superficie de alrededor



de 380 has, concentradas en los Departamentos ki, Ben la localidad de Hualfin
(alrededor del 33%) y Santa Maria (aproximadamemte66%). Y para la provincia de
Tucuman, la zona pimentonera se ubica en la lazli Amaicha del Valle.

En la figura 1 se puede visualizar las principal@sas del pais, donde su cultiva el producto
bajo estudio.

FIGURA N°1: UBICACION GEOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES
PRODUCTORES DE PIMIENTO PARA PIMENTON EN ARGENTINA
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La estructura de produccion estd en manos, en garrparte, de productores minifundistas
insertos en la economia informal. La superficiecdkivo oscila entre 0,5 y 5 hectareas, de
muy escaso nivel de capitalizacion, utilizan unantéogia obsoleta, (escaso uso de
agroquimicos, arado y surcador a mancera, conidra@nimal, siembra al voleo, etc.), lo

cual determina serios problemas de calidad delystody un costo de produccion no

competitivo a nivel de los mercados mundiales.

El 70% de lo facturado por el sector de hierbaspeeias en nuestro pais se concentra en
cuatro productos: Orégano, derivados de Pimiento,sReimienta y Coriandro. De aqui la
importancia de este producto dentro de la prodnad&especias.

La produccion nacional presenta inconvenientesusmto a su calidad, la mayoria de los
productores utilizan métodos artesanales de pra@lugcsecado por eso, desde instituciones
como INTA se esta trabajando en un programa derargjento de semilla y difusién del uso
de nuevas tecnologias que sirven para incrementalidad y productividad de pimiento.

Hay muchas posibilidades de exportar a Espafiagalgoimentdn enviado tiene 230 grados
ASTA* (medida de intensidad del color del pimiento cossada por la American Spice
Trade Association) y recientemente muestras deatiedad llamaddrompa de elefante
fueron enviadas a este pais y a EEUU con el fircetear el trato comercial en el que
participardn once productores de Cachi, San Car@sachipas.

* Diario El Tribuno de SaltsSeccién Economia. Edicién 30/07/07




En cuanto a la comercializacién, a nivel guberndalese tomaron politicas econdmicas
desde la Secretaria de la Produccion de Saltaedoodsegundo afio consecutivo el Estado
provincial decidido participar en la cadena de cwiaézacion del pimiento para pimentén,
con la finalidad de ser un regulador del preciomdeicado y lograr que el productor reciba un
precio conveniente que cubra los costos y le @gj@bilidad.

En cuanto al consumo interno de pimiento para piémnse estima que el mismo es
aproximadamente alrededor de 1.500 a 1.600 tore2Jadanteniéndose este valor constante a
lo largo de los afios por tratarse de un productdeteanda bastante inelastica en nuestro
pais, el cual es atendido en mas del 80% por Bupoidn nacional y el resto se importa.

Este consumo fue atendido casi totalmente durardédada del 80 por la produccion interna,
exceptuando el pimentdn picante. Luego con la dee#n de la moneda debido a la ley de
convertibilidad en la década del noventa, su ingmddh comenzé a crecer hasta alcanzar mas
de la mitad del consumo (aproximadamente 900 d@ iGfeladas consumidas). Pero esta
tendencia se comenzé a revertir desde 1997, mdstresiiimenes de importacion cada vez
menores hasta el afio 2004.

Por otra parte, las exportaciones de pimentén,est lenta pero firmemente desde el 92
hasta el 99 respondiendo al excepcionalmente afcique este producto alcanzé en el
mercado internacional y luego se vieron afectadaslg caida del mismo. Sin embrago,
puede observarse un resurgimiento incipiente dexjaortacion desde el afio 2003, en
respuesta por un lado a la reactivacién econémiparyotro, a la recuperacion del precio
internacional.

FIGURA N° 2: SECADERO DE PIMIENTO PARA PIMENTON
EN AMAICHA DEL VALLE

5 Arizio, O. y Curioni A., Estudio 1.EG.33.7. Estodi Agroalimentarios. Componente A: Fortalezas y
debilidades del sector agroalimentario. Documento Psoductos aromaticos y medicinalemstituto
Interaméricano de Cooperacion para la AgricultU@AX-ARGENTINA). Marzo 2003.




El grafico N° 1 refleja el comportamiento tantd d&lumen importado como del exportado

de este producto en nuestro pais, como asi tarnbgmeferencia de la evolucion del precio
internacional del pimenton en u$s por kg.. En kEfiga puede verse la reversion en el flujo
del comercio internacional para este productoeegit®l y 01 Argentina fue importador neto,

mientras que desde el 01 hasta la actualidad gsaisexportador neto de Capsicum; es
evidente que la ventaja competitiva mas fuertd pseeio en délares de la produccién ya que
ésta se manifestd con la salida de la convertdailid

GRAFICO Ne° 1: EXPORTACIONES E IMPORTACIONES ARGENTI NAS DE
PIMENTON 1991 - 2004
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de SEN&SGPyA, INDEC y ADUANA

Las exportaciones argentinas de pimiento seco yemtibm superaron las 200 toneladas
anuales desde que el tipo de cambio favorece [amtaciones (afio 2002). Puede verse en el
grafico N° 2 que el volumen de exportaciones dsicam crecié notablemente ante la salida
de la convertibilidad, en los afios siguientes setava por arriba de las 150 toneladas y tuvo
su pico en el afio 2005. En lo que va de este afioasi se alcanzan las 150 toneladas, por lo
gue se podria esperar que el volumen exportadodefafio ronde las 200 toneladas.



GRAFICO N° 2: EXPORTACIONES ARGENTINAS DE
PIMIENTO SECO Y PIMENTON
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de SENAS

La composicién de las exportaciones por destindavde afio a afio, por lo que puede

concluirse que los vinculos comerciales no son rigigos en este sector. Los graficos N° 3y

4 permiten apreciar la notoria diferencia entredatses de destinos del pimenton exportado
el afio pasado y el anterior.

GRAFICO N° 3: DESTINO DE LAS
EXPORTACIONES ARGENTINA DE
PIMIENTO SECO 2005
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GRAFICO N° 4: DESTINO DE LAS
EXPORTACIONES ARGENTINAS DE
PIMIENTO SECO Y PIMENTON 2006
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos de SENAS

Los principales destinos de la produccion argentieaexportacion no son siempre los
mismos. Hasta el 31 de Julio del corriente afié88b del volumen fue exportado a Brasil y
casi un 30% a Uruguay, pero en esto no se tierei@nta el gran volumen que afio tras afio
se envia a Espafa en el mes de Agosto. El afloqaslaatincipal destino fue Uruguay y en
segundo lugar Espafia, mientras que en 2005 fuevak.r Pueden citarse como destinos
habituales de las exportaciones entonces a Espafail y Uruguay. En menor medida
aparecen Chile, EEUU y Paraguay.

En el cuadro se muestran los porcentajes de voludeerexportacion a estos destinos
mencionados para 2005, 2006 y lo que va de 2007.

CUADRO N° 1: DESTINO DE LAS EXPORTACIONES ARGENTINA S DE PIMENTON EN
PORCENTAJE SOBRE EL TOTAL

pais/afic 200¢ 200¢ al 31/7 0:
Uruguay 10,67 71,47 28,81
Espaiia 80,88 20,46 -
Brasil 7,99 - 58,04
EEUU - - 13,14
Paraguay - 7,87 -
Chile 0,47 - -

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de SENAS

Puede llamar la atencién las exportaciones a Espeddicional productor de pimentén y
origen de las importaciones argentinas del produSteede que Espafia es productor de
oleorresina de pimentdn con una capacidad supariarproduccién propia por lo que para
abastecer su planta durante todo el afio, importdifdeentes origenes, especialmente en
contraestacion, hecho que confirma las bondadeseegjdgicas y la competitividad de
nuestro pais para este producto cuando se loaeadiz tecnologias y calidad adecuadas. Las
exportaciones a este pais son en su mayoria dergorgeco triturado o sélo deshidratado. A
diferencia de las exportaciones a Uruguay que enagwria son de pimenton.

Tradicionalmente el primer destino de las expootaes argentinas era Brasil, pero este pais
disminuy6 drésticamente su importacién a partirlaledevaluacion de 1999. Aunque se



repusieron con la crisis y posterior depreciaciéhpso argentino no llegaron a los niveles
de antafio dejando lugar a Uruguay como nuestraipahcomprador del Mercosur.

Las exportaciones de pimiento seco a EEUU correfgofiundamentalmente a aji molido
pero recientemente se ha comenzando a exportaiéamimiento dulce, por eso aparece este
pais como nuevo destino de exportacion este afio.

Competidores potenciales:

Es necesario sefalar que nuestro pais no es sa@nifi como proveedor del mercado
mundial, por lo que tiene sentido hablar de comdpetis potenciales sélo en referencia al
futuro y en caso de que Argentina logre posiciamafscontinuacion, tomamos un pais que
tuvo un acelerado crecimiento en esta produccigneycomenz6 con niveles de exportacion
similares a los actuales de nuestro pais y cuentaaracteristicas agroecolédgicas similares:

Peru

En un proceso de tan solo cinco afios, Peru serhaitimlo en uno de los lideres del mercado
mundial de paprika especialmente de la variedadedioy, es el principal proveedor del
mercado de Estados Unidos y uno de los princigaiegeedores del mercado de la Unién
Europea.

Espafia y Estados Unidos constituyen el principaticie directo de las exportaciones
peruanas de ajies deshidratados, al representaadera conjunta cerca del 78% del valor
exportado (mas de 50% a EEUU vy el resto a Espafia).

Por otra parte, cerca del 5% del valor exportaddestind en pequefias cuantias individuales
pero muy dinamicas, a un gran numero de paiselkrearelo, lo que refleja la competitividad
global que han alcanzado los ajies deshidratadoampes, especialmente la nativa paprika.
Las exportaciones peruanas de ajies deshidratadagihido un crecimiento exponencial:
Particularmente en el mercado de Estados Uniddadyg que los registros de importaciones
de este pais que a diferencia de Perd, permitearasepéprika de otros ajies o productos del
genero capsicum, este producto ha representadss &iftiimos afios, poco mas del 80%, tanto
en valor como en volumen (US$ 30 millones CIF 18,36neladas en 2005), de las
colocaciones de ajies deshidratados y pulverizded®eri en este mercado.

ETAPA II: MERCADO INTERNACIONAL

El mercado mundial es muy amplio en cuanto a tipgnyafio de consumidores por lo que su
estudio es complejo. Esto no llevo a seleccionap@rde paises para el analisis y como
resultado parcial de la investigacion presentammobstado no exhaustivo de los principales
mercados consumidores:

Estados Unidos:

Es el principal importador mundial, puesto que cammas de 20% de los condimentos
comercializados en el mundo. De ese total, 15%rgénente proviene de América Latina y
el Caribe. Este mercado no es muy exigente en ec@acdlidad pero si en volumen, ya que se
caracteriza por comprar grandes cantidades sioidner.

EEUU consume grandes cantidades de pimenton déi&gmao eso no cierra del todo las
puertas a importaciones de otros origenes comoyPeaientemente nuestro pais.



EEUU importa paprika principalmente de Espafia, Ri&xPerl y China. Argentina no figura
entre sus principales proveedores pero una buema ga las exportaciones nacionales de
pimiento desecado picante van a EEUU y recientearsatdestind una parte significativa de
las exportaciones de pimiento seco dulce a este pai

Union Europea:

El comercio de esta especia dentro del mercad@eartiene una diversidad de origenes en
cuanto al abastecimiento del mismo. Entre los paies encontramos a Espafia (el cual es
analizado en forma particular), Sudafrica, Indidind y Hungria entre otros. El actual
mercado de hierbas arométicas culinarias estamamferta suficiente en este mercado por lo
tanto la entrada de nuevos proveedores tendraegmadar a los existentes ofreciendo mejor
calidad y sin contaminacién microbiologica ni quieyi volumen, estabilidad en la oferta,
precios competitivos, lo cual implica que los cestieben ser al menos iguales a los de los
competidores. Los proveedores que quieran entrastas mercados, basicamente se
enfrentaran con dos barreras:

1. La estructura comercial y los canales de distrilmucio que antes era tradicional de
grandes intermediarios esta siendo reemplazadelpmsmercio directo. La relacion
entre exportador e importador juega un rol deteamti. Para los europeos privilegiar
esta forma de relacion tiene una razén que e Enteponer la calidad para lo cual
deben relacionarse con proveedores conocidos yatbes.

2. Crecientes exigencias de calidad, especialmenteanto a las normas sanitarias de la
UE . Las exigencias de calidad van a ser cadamés rigurosas, particularmente
respecto a la limpieza y los niveles admitidos elgtipidas y herbicidas.

Seguramente debido a que se trata de un gran poodies Curry, se registraron en estos
ultimos afios gran cantidad de importacién de capsien Reino Unido figurando como
principal proveedor los Paises Bajos, lo que segieeste Ultimo como puerto de entrada a la
UE.

Espafa:

Dentro de la Union Europea este pais merece unsanghrticular ya que es un destino
frecuente de las exportaciones actuales de capsiéispafia es uno de los grandes
productores mundiales de péaprika con fines indlesi (también Hungria) que se han
convertido ademas de procesadores en grandes adpoet de la materia prima. Este pais es
el principal importador de pimenton en términossdiimen (posee una capacidad superior a
la produccion propia y con necesidad de abastectmidurante todo el afio) de la Union
Europea y a su vez uno de los abastecedores derediecto, ya sea en la misma forma o
como oleorresina.

Singapur

Cuarto importador mundial y tercer exportador mahdie especias. Este pais que es un
productor y exportador destacado de oleorresinapiménto, curry en polvo y mezclas
preparadas de especias, ha desarrollado una imfitalustria en tal sentido, importando
muchos productos que no produce y exportandolosséd del mundo con un incremento de
valor agregado. Por este motivo es un important@pcador potencial, aunque en la
actualidad no se exporta pimenton argentino cotindea Singapur.
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Japon

Japon es una plaza muy atractiva pero dificil.r&& tde un grupo de consumidores exigente
ya que los productos de origen vegetal que se @igligan con éxito son en gran parte
organicos o al menos con “etiqueta verde”(reducisio de fertilizantes quimicos) y este tipo
de productos cuentan con el apoyo gubernamentalidmte trabas a la importacion). En
2000 se dicté la ley de normas agricolas japoné3aS) que promueve la agricultura
orgénica y apoya a la creacion de valor agregadosgoroductos vegetales con una tendencia
proteccionista, con lo cual en este marco son b&Estdos requisitos para las importaciones.

Segun estudios de mercado, los consumidores jag®magan un sobreprecio de entre 20 o
30% si el producto es organico, hecho que convadste mercado en un buen blanco por la
posibilidad de obtener un buen margen de ganancia

En el caso del pimenton, si bien esta sujeto aelgencias de calidad, cuenta con la
posibilidad de entrar al mercado como productomiogaya que al no ser un producto fresco
no serd sometido a fumigacion en puerto mantenietiqoeta de orgénico.

Argentina recibié en noviembre del 2001 una inwitagara participar del Foro Internacional

de Hierbas organizado por la Japan External Tradgarixation (Jetro) en calidad de

productor y posible exportador de especias, hiedbasaticas y medicinales. Alli, también

estuvieron presentes Indonesia y Egipto, como ptodes. Tras el encuentro, donde se
presenté un informe de la secretaria de Agricultamiare la situacion del sector, el ambito
privado logré establecer importantes contactos cciales con empresas japonésasnque

al parecer no hubo avance para el pimenton comdupto, observacién que surge del

analisis de las estadisticas, donde se nota lan@asde Japon entre los destinos de las
exportaciones.

CONCLUSIONES PARCIALES

Como conclusién puede decirse que el mercado relaionpresenta mayores inconvenientes:
se esta logrando satisfacer la demanda internaa@sumidores no muy exigentes en cuanto
a calidad.

A nivel productivo es necesario una eficientizaaérlos sistemas de produccidén que permita
reducir los costos e incrementar la rentabilidad.

En cuanto al mercado internacional, Argentina s&nbcoloca cierta produccion es un
participante sin presencia y esta lejos de insertgr participar activamente del mercado
mundial de especias, puesto que tiene grandesciateren competitividad de costos,
comercializacion y calidad.

Como una aproximacion del comercio de capsicunval giobal, podemos decir que existen
cuatro grandes grupos de paises que son de ip@r@Argentina, ya sea como mercados o
porgue constituyen una amenaza.

® Los mercados mundiales de frutas y hortalizas micgd Organizaciéon de las naciones unidas para la
agricultura y la alimentacion (FAO)
’ Diario La Naci6n Edicién del 25/09/01.
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= Paises industrializados, donde encontramos a EEAlemania, Inglaterra y Japon.
Estos paises son grandes productores, con costaide de obra y energia elevados,
pero con una produccion agricola y proceso prodagctiuy eficientes, a pesar de lo
cual no son autosuficientes y por ello importamdes volumenes imponiendo altas
exigencias.

= Paises europeos, Espafia, Portugal y Grecia. Seespakportadores e importadores
de pimiento deshidratado, que tienen como princyggitaja sobre nuestro pais la
cercania con los grandes centros de consumo.

= Hungria, Bulgaria y Polonia: han sido por décadasabastecedores tradicionales de
gran parte de Europa. Su ventaja es el bajo castpraduccion y cercania a los
centros de consumo.

» China, Israel, México, Peru y Chile. Constituyemptacipal amenaza ya que cuentan
con condiciones agroclimaticas similares a Argenfiara el cultivo del pimiento.
China, México y Peru presentan aderhags costos de mano de obra.
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